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Бриф на разработку фирменного стиля

Для более четкого определения целей, стоящих перед вашим будущим фирменным стилем, мы предлагаем вам заполнить эту анкету. Это поможет нам создать максимально емкую картину вашего задания и эффективно подготовиться к работе. Настоящая анкета не является официальным техническим заданием и не является офертой и является лишь общей информацией которая помогает нам понять то, каким вам видится Ваш будущий фирменный стиль. Если какие-либо из вопросов брифа покажутся вам сложными, Вы можете обратиться к нашим специалистам за более полными разъяснениями.
Заполняется сотрудником, ответственным за проект, его оценку на всех этапах разработки и прием выполненного проекта.
Исполнитель принимает на себя обязательство о том, что коммерческая информация, полученная в рамках подготовки и реализации проекта, является конфиденциальной и не подлежит разглашению или передаче третьим лицам!

Обратите внимание! Новый Раздел начинается с нового листа.
Бизнес-информация

Дата /Время 

	


1. Телефон/ Факс

	


2. Сайт/ E-mail  

	


3. Контактное лицо

	


4. Официальное название предприятия (полное, краткое, в русском,  латинском/ином написании)

	


Общие вопросы

1. Какова область деятельности и специфика бизнеса Вашей компании?

	


2. Перечислите основных конкурентов (их сильные и слабые стороны, ссылка на веб-сайт):
	


3. Каковы уникальные свойства и преимущества товаров или услуг, которые отличают Вас от конкурентов?

	


4. Насколько это возможно, подробное описание маркетинговой политики компании, её миссии, ценностей, целей и задач, стратегии и позиционирования на рынке.

	


5. Основное сообщение, которое графическими средствами должно быть донесено товарным знаком до потребителя (например: «нам можно доверять», «мы лучшие на рынке», другое):
	


6. Характерные черты клиента (нынешнего и потенциального) вашей компании:

	


7. Отметьте те элементы фирменного стиля, которые необходимо разработать:

	{ }
	логотип

	{ }
	фирменный шрифт (основной и вспомогательный)

	{ }
	стилистическая фактура (графические и имиджевые элементы)

	{ }
	фирменный блок (основные сочетания нескольких элементов фирменного стиля)

	{ }
	визитка:

	{ }
	   - корпоративная русская

	{ }
	   - корпоративная английская

	{ }
	   - персональная русская

	{ }
	   - персональная английская

	{ }
	бланк делового письма

	{ }
	бланк электронного письма

	{ }
	бланк факса

	{ }
	конверт:

	{ }
	   - С4

	{ }
	   - С5

	{ }
	   - С65

	{ }
	   - Е65 (DL — евроконверт)

	{ }
	папка-байндер

	{ }
	   - узкая (2-3 см)

	{ }
	   - широкая (6-8 см)

	{ }
	наклейка (горизонтальный и вертикальный макет)

	{ }
	оформление спецодежды (жилет/бейсболка/куртка)

	{ }
	оформление фирменного транспорта

	{ }
	мобильный выставочный стенд

	{ }
	бейдж (на одежду, офисный, выставочный, 90x54 мм)

	{ }
	типовая листовка рекламы продукции

	{ }
	типовая модульная сетка (для рекламных объявлений)

	{ }
	типовая брошюра, буклет, каталог товаров

	{ }
	открытка

	{ }
	пригласительные билеты (укажите примерный текст)

	{ }
	шаблон стиля для технико-коммерческой документации

	{ }
	обложка компакт-диска

	{ }
	брэндбук (книжка-руководство по использованию фирменного стиля)

	{ }
	календарь настенный (отрывной)

	{ }
	календарь настольный

	{ }
	плакат / листовка / флаер

	{ }
	блокнот

	{ }
	еженедельник

	{ }
	блок-куб

	{ }
	флаг (вымпел)

	{ }
	ручка

	{ }
	карандаш

	{ }
	пепельница

	{ }
	кружка

	{ }
	зажигалка

	{ }
	вывеска (штендер)

	{ }
	другое:


Дизайн фирменного стиля

1. Если у вас уже есть фирменный стиль, требуется ли учесть его при разработке нового? Что не устраивает в старом фирменном стиле и почему (нужно видеть старый стиль)?
	


2. Желаемый стиль дизайна (например: яркий и вызывающий, строгий и минималистичный, арт, техно, мейнстрим, гламур, другое):
	


3. Пожелания по общей цветовой палитре (цветовые предпочтения, тональность, максимальное количество используемых цветов, другое):
	


4. Недопустимые к использованию графические символы, образы, слова и прочее:

	


5. Предполагается ли испльзование нестандартных технологических решений (например: тиснение, вырубка, лакирование, другое)?
	


6. Фирменные стили любых компаний, которые вам нравятся и чем именно:
	


7. Фирменные стили любых компаний, которые вам НЕ нравятся и чем именно:
	


8. Какую компоновку, по-вашему мнению, должен иметь Ваш логотип?
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	{   }  Шрифтовое начертание
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	{   }  Шрифтовое начертание + орнамент
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	{   }  Знак + Шрифтовое начертание
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	{   }  Герб, эмблема
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	{   }  Вензель

	
	{   }  другое:




9.   Пожелания по шрифтовой части логотипа:
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	{   }  Элегантные шрифты с засечками
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	{   }  Прямые наборные шрифты без засечек
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	{   }  Шрифты, в которых толщина всех линий одинакова
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	{   }  Шрифты, имитирующие человеческий почерк 
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	{   }  Орнаментальные шрифты
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	{   }  Имитация трафаретных надписей

	[image: image12.png]



	{   }  Шрифты с обратным акцентом (тонкими верт. линиями)
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	{   }  Имитация старинных форм букв
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	{   }  Элегантные шрифты без засечек

	
	{   }  другое:




Дополнительные вопросы

1. Предполагается ли впоследствии разработка веб-сайта компании?

	


2. Приемлемые для вас сроки создания фирменного стиля (максимальные):

	


3. Укажите все, что, с Вашей точки зрения, может уточнить задачу по дизайну фирменного стиля:

	


Ну вот и всё!
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Благодарим вас за время, потраченное на заполнение анкеты. Вышлите её, пожалуйста, на наш адрес электронной почты nardodesign@gmail.com, и наши менеджеры незамедлительно с вами свяжутся.
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